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AMBI TRAVEL es una agencia de viajes
dedicada a cumplir los sueños de sus
clientes a través de información clara,

asesoría honesta y un trato cercano. La
marca acompaña al viajero antes,

durante y después del viaje, brindando
respaldo real y cumpliendo siempre lo

que promete.

INTRODUCCIÓN



 Cumplir los sueños de cada uno de
nuestros clientes mediante

información clara, asesoría honesta y
un trato cercano, ayudándolos a
tomar buenas decisiones antes,

durante y después de viajar,
brindando respaldo real y

cumpliendo lo que prometemos.

 Ser una agencia de viajes
reconocida a nivel nacional,

posicionándonos en distintos puntos
estratégicos para estar cada vez
más cerca de nuestros clientes.

Acompañar a las personas en la
realización de sus sueños de viaje,

brindando confianza, cercanía
humana y seguridad en cada
decisión que toman al viajar

MISIÓN VISIÓN PROPÓSITO 



IDENTIDAD
CONCEPTUAL

PERSONALIDAD DE
MARCA

Esencia emocional: Confianza, cercanía, tranquilidad y entusiasmo por viajar. 
Esencia funcional: Asesoría clara, acompañamiento constante y respaldo real.

Cercana, honesta, confiable, clara y responsable.



TONO DE VOZ

POSICIONAMIENTO

Humano, cercano, claro, optimista y
profesional sin ser frío

La agencia que acompaña de verdad,
ayudando a tomar buenas decisiones de viaje

con información clara y respaldo real. 



MENSAJE CENTRAL DE MARCA
“Viaja con confianza, nosotros te acompañamos”. 

“Tu viaje empieza con una buena decisión”.
“Más que viajes, respaldo real”. 



ESTILO VISUAL Y
FOTOGRÁFICO 

SERVICIOS
PRINCIPALES

PILARES DE
COMUNICACIÓN

SEGMENTOS DE
CLIENTE

Viajeros reales, familias y parejas,
destinos inspiradores y sensación de

tranquilidad.

Asesoría y planificación de viajes,
paquetes turísticos, vuelos,

alojamientos y acompañamiento.

Confianza, Acompañamiento,
Claridad, Respaldo real, Sueños

cumplidos.

Familias, parejas, viajeros primerizos y
viajeros frecuentes.



APLICACIONES DEL
BRANDING

BIO PROFESIONAL
PARA REDES

Instagram, TikTok, WhatsApp
Business, flyers digitales y
campañas publicitarias.

Viajes y turismo 
Te acompañamos antes, durante y después 

Información clara y respaldo real 



EL LOGO
El logotipo representa movimiento, viaje y
crecimiento, reforzando confianza y claridad. 



VARIANTES



VARIANTES



VARIANTES



USOS NO
CORRECTOS



USOS NO
CORRECTOS

USO DE LOGO
INCOMPLETO

USO EN BAJA
RESOLUCIÓN



USOS NO
CORRECTOS

USO DE EFECTOS DISTORCION EN LAS
PROPORCIONES



VARIANTES

USAR EL MISMO COLOR DE FONDO
DE LA VARIANTE



PALETA DE COLORES 

HEX #2F3964
RGB 47, 57, 100

CMYK 53, 43, 0, 61

HEX #02AFEF
RGB 2, 175, 239

CMYK 99, 27, 0, 6

HEX #FDFDFD
RGB 253, 253, 253

CMYK 0, 0, 0, 1



TIPOGRAFÍA

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn
Ññ Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn

Ññ Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu Vv Ww Xx Yy Zz

MONTSERRAT POPPINS REGULAR



APLICACIONES













PORTADA DE FACEBOOK



POST DE FACEBOOK



CONCLUSIÓN
AMBI TRAVEL se consolida como una marca

confiable y cercana enfocada en cumplir sueños
de viaje. 
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